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Weitaus mehr als nur Zahlen 
Hamburg, Juli 2011 
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Leistung 



brand eins  
 Wirtschaftsmagazin 

brand eins ist die Nummer 1 am Kiosk 
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Anteil am Einzelverkauf in Prozent 2011 
Einzelverkauf; Angaben in Prozent 

Quelle: IVW; Jahresdurchschnittsauflagen, Basis 2011: IVW 1/2011 
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brand eins wŠchst kontinuierlich 

Marktanteile im Einzelverkauf 2005-2010 
Anteile im Konkurrenzumfeld in Prozent 

Quelle: Verlagsangaben 4 
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brand eins wŠchst kontinuierlich 
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Harte verkaufte Auflage 2001-2010 
Einzelverkauf plus Abonnement in Tausend Exemplaren 

Quelle: IVW; Jahresdurchschnittsauflagen, Basis 2011: IVW 1/2011 
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brand eins wŠchst kontinuierlich 
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Entwicklung der hart verkauften Auflage im Vergleich 2005-2010 
Entwicklung von Einzelverkauf plus Abonnement; Index 2005=100 

Quelle: IVW; Jahresdurchschnittsauflagen, Basis 2011: IVW 1/2011 

brand eins 

manager magazin 

WirtschaftsWoche 

Capital 

Impulse 
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brand eins ist hoch geschŠtzt 

Copypreise 2011 
Stand Januar 2011, in Euro 

Quelle: pz-online.de; Verlagsangaben 
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Copypreis-Entwicklung 2005-2010 
Copypreis in Euro 

Quelle: pz-online, Verlagsangaben 

brand eins 

manager magazin 

Capital 
impulse 

WirtschaftsWoche 

brand eins wird hoch geschŠtzt 
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brand eins wird hoch geschŠtzt 

9 Quelle: pz-online,Verlagsangaben, Konkurrenzumfeld: Capital, impulse, manager magazin 

brand eins 

Ø Konkurrenz 

Copypreis-Entwicklung 2005-2010 
Copypreis in Euro 
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brand eins ist bezahlbar 
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Anzeigenpreise 2011 
1/1 4c brutto in Euro 

Quelle: pz-online.de; * Jahresdurchschnittswert der saisonalen Preise 
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Bordexemplare Ð  
aber in der Business Class 

Auflagenstruktur 2010 
In Prozent; Basis: 95.181  Exemplare verkaufte Auflage 

Quelle: IVW  1. Quartal 2011, Verlagsangaben 11 
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Unsere Leser 
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brand eins 

Männer 56 

Frauen 44 

Altersgruppen 

bis 29 Jahre 15 

30-39 Jahre 25 

40-49 Jahre 33 

50-59 Jahre 13 

über 60 Jahre 14 

höchster Abschluss 

Haupt/Realschule/Sonst. 26 

(Fach-) Abitur 74 

(Fach-) Hochschule 56 

brand eins-Leser sind gebildet 
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Soziodemographie der brand eins-Leser 
Angaben in Prozent 

Quelle: AWA 2011 

brand eins 
Gesamtbevölkerung 
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brand eins 

Persönliches Nettoeinkommen 

> 2.000 Euro 68 

> 4.000 Euro 31 

Finanzieller Spielraum 

> 500 Euro 51 

Konsumverhalten 

Luxusorientierte Konsumentem 27 

Bereitschaft, für Qualität mehr zu zahlen 80 

Der Kauf von Markenartikeln lohnt meist 45 

Bereitschaft, auch einmal Luxusmarken zu kaufen* 18 

brand eins-Leser sind konsumstark und 
qualitŠtsorientiert 
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Einkommen und Konsumverhalten der brand eins-Leser 
Angaben in Prozent 

Quelle: AWA 2011, * Statement „Mich faszinieren Luxusmarken und wenn es geht, leiste ich mir solche 
Produkte auch einmal“ 

brand eins 
Gesamtbevölkerung 
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Leben in den Leitmilieus 

Quelle: brand eins Leserbefragung 2005 (n = 1.922)  
Milieus und Werte für die Gesamtbevölkerung ©SIGMA 2005  

Milieustruktur der brand eins-Leser 
Anteile in Prozent 

Modernes 
Arbeitnehmermilieu 
9,9% 

Etabliertes Milieu 7,5% 

Liberal-Intellektuelles 
Milieu 8,5% 

Modernes 
bürgerliches Milieu 

11,5% 

Konsum-materialistisches  
Milieu 11,2% 

Traditionelles 
Arbeitermilieu 5,4% 

Traditionelles 
bürgerliches  

Milieu 
13,3% 

Aufstiegs- 
orientiertes 

Milieu 16,6% 

Post- 
modernes 
Milieu  
6,8% 

Hedonistisches 
Milieu 9,3% 

22% 46% 

19% 

6% 

–% 

–% 

–% 

6% 1% 

1% 

Sozialer 
Status 

oben 

unten 

Traditionell Modern Postmodern 
Werte 

% Gesamtbevölkerung 
% brand eins-Leser 
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Die Avantgarde der Entscheider 
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Alter und berufliche Position 
Leserschaftsanteile in Prozent 

Quelle: AWA 2011; Entscheider = Leitender Angestellter oder Freier Beruf oder Inhaber, Geschäftsführer eines größeren 
Unternehmens, Direktor oder Mittlerer oder kleiner selbständiger Geschäftsmann oder selbständiger Handwerker 



brand eins  
 Wirtschaftsmagazin 

Aktivierung 



brand eins  
 Wirtschaftsmagazin 

brand eins auf Facebook 
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Fans auf www.facebook.de 
Stand 19.07.2011 

Quelle: www.facebook.de, Stand: 19.07.2011 
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brand eins auf Facebook 
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Fans auf www.facebook.de 
Stand 19.07.2011 

162.705 

Quelle: www.facebook.de, Stand: 19.07.2011 
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Milena Renate Findeis, 16.07.2010 

danke fŸr die wunderbare Ausgabe! 

brand eins-Leser bringen sich ein 

brand eins 

Milena Renate Findeis, 22.07.2010 

Bin neugierig wann das 
Aboheft  dieses Mal in Prag 
eintrifft 

Christian J. Papay, 27.06.2010 

brand eins auf dem iPad  lesen...eine  wahre Pracht! 

Nico Nabholz, 27.06.2010 

Die brandeins App  war der letzte 
Ruck, den ich gebraucht habe, um 
mir ein iPad  zu bestellen. 

Tricya R. De Silva, 14.05.2010 

[...] Brandeins Sammlung an 
Selbstabholer in HH gegen 
Freundschaftspreis abzugeben.... 

Daniel Laatsch, 01.08.2010 

Hallo ihr Lieben, ich liebe die 
aktuelle brand eins Ausgabe!!!!!! 

Britta Hohne , 02.08.2010 

[...] kšnnten wir Lesenden 
vielleicht noch Anregungen fŸr 
Artikel beisteuern? :-) 

Fina Geschonneck , 17.05.2010 

Eine der besten Zeitschriften 
auf dem deutschen Markt: 
unbedingt lesen. 

Y. Hendricks-Ovaert, 22.07.2010 

wieder mal klasse Titel 

Kommentare auf dem brand eins-Facebook-Profil 

Quelle: brand eins Fcebook-Profil; *Stand: 19.07.2011 

28.814 Fans* 
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Gibt Denkanstöße 88 

Hat einen ganz eigenen Stil 86 

Ist mehr als nur ein Wirtschaftsmagazin 82 

Denkt auch einmal quer 80 

Steht für eine neue Art von Wirtschaftsmagazinen 76 

Zeigt neue Perspektiven und Sichtweisen auf 76 

brand eins inspiriert 
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Was bietet Ihnen brand eins? 
Trifft in besonderer Weise auf brand eins zu; Angaben in Prozent 

Quellen: brand eins Leserbefragung 2005 (n = 1.922); Mehrfachnennungen möglich 
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brand eins: anregend und bewegend 

„brand eins-Leser zeichnen sich unter 
anderem dadurch aus, dass sie extrem aktiv 
sind, was auch die Kommunikations-
anforderungen an uns erhöht. Wenn wir 
Geschichten über irgendein Unternehmen 
bringen, sind die oft fassungslos, wie viel 
Resonanz das auslöst.“ 
Gabriele Fischer, faq- Interview, Januar 2010  
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brand eins wird gesammelt, nicht 
entsorgt 

„Die souveräne Strahlkraft 
eines gut gemachten 
Printmagazins geht über 
die Aktualität und den 
einzelnen Abonnenten 
hinaus. Eine brand eins 
bleibt über Monate und 
Jahre frisch. Und sie reicht 
für mehrere Leser“ 
Sabria David auf slow-media.net, Februar 2010 

23 Bild-Quelle: Tricya R. De Silva (gepostet auf der brand eins facebook-Präsenz) 
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Ausverkauft seit 1/2005. 

1/2005 2/2005 7/2005 10/2005 1/2006 2/2006 

3/2006 4/2006 11/2007 2/2008 1/2009 2/2009 
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UnabhŠngigkeit 
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Nicht nur ein Titel unter vielen 

26 

Anzahl der WerbetrŠger der jeweiligen Vermarkter 
Anzahl der Print-Titel 

64 Titel 22 Titel 7 Titel brand eins 

Manager Magazin 

Wirtschaftswoche Impulse + Capital 



brand eins  
 Wirtschaftsmagazin 

brand eins: eine positive Grundhaltung 
ist nichts Negatives 

„Als Gegengewicht gegen die 
massenmedial erzeugte 
Verfinsterung der Aussichten ist 
«brand eins» wichtiger denn je.“ 
NZZ, 16. Januar 2009 
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brand eins vermittelt eine positive Grundstimmung. 
Hier finden nicht die gro§en Skandale statt sondern 
es werden die kleinen Geschichten des Lebens 
erzŠhlt, die Hoffnung machen. Eine Insolvenz muss 
hier nicht das Ende sein, sondern kann auch einen 
Neuanfang darstellen. Und die Welt geht nicht unter 
Ð auch nicht nach der nŠchsten Wirtschaftskrise. 

Eine Stimmung, die Sie auch fŸr Ihre Marke nutzen 
kšnnen. 
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€sthetik 
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brand eins sieht gut aus 

Preise bei den Lead-Awards: 

2011: Silbermedaille in der Kategorie "Cover 
des Jahres" 

2010: Silbermedaille in der Kategorie ãCover 
des JahresÒ 

2009: 2. Platz in der Kategorie ãLead Magazin 
des Jahres 

2008: Erster Platz fŸr die ãIllustrationsbeitrag 
des Jahres 

2005: 3. Platz in der Kategorie ãLead Magazin 
des Jahres 

Zwischen 2002 und 2007 befragte die Lead 
Academy jedes Jahr rund 2000 Entscheider 
und Kreative: ãWas sind Ihrer Meinung nach 
derzeit die wichtigsten und bestgemachten 
deutschen Zeitschriften?Ò 

Rangplatz, den der Spiegel in den Jahren 
2004-2007 einnahm: 1. 

Rangplatz, den brand eins im Jahr 2007 
einnahm: 2 von 100. 

Rangplatz, den brand eins im Jahr 2006 
einnahm: 2 von 100. 

Rangplatz, den brand eins im Jahr 2005 
einnahm: 3 von 100. 

Rangplatz, den brand eins im Jahr 2004 
einnahm: 2 von 50. 
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brand eins: das Auge isst mit 

Gute Gestaltung hebt die 
Stimmung, erzeugt QualitŠt 
und steigert die WertschŠtzung 
fŸr ein Wirtschaftsmagazin, das 
ausgezeichnet ist und immer 
wieder ausgezeichnet wird. 
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